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Der Markt für Wäsche ist seit 2006 „nur“ um durchschnittlich 
1,3 Prozent p.a. gewachsen. In 2016 konnte ein Plus von 2,6 Pro-
zent verzeichnet werden. Neue Modekollektionen stimulieren 
immer wieder auch den Wäschemarkt, denn Wäsche wird längst 
modisch inszeniert. Insbesondere bei den Damen kann das pas-
sende Wäscheteil essenziell sein, um andere Outfitbestandtei-
le optimal in Szene zu setzen. Auch bei den modebewussten 
Herren rückt Wäsche in den Fokus, der durch den steigenden 
Wunsch nach modischer Differenzierung geschärft wird. Wie in 
der Modebranche insgesamt, bremsen vielmehr ein anhaltend 
hoher Warendruck und das wettbewerbsintensive Umfeld das 
Wachstum. Nicht nur die rasante Expansion der Wäschefilialis-
ten, sondern auch das Wäscheangebot der Bekleidungsfilialisten 
verschärfen den Wettbewerb. Selbst der Bedarf nach modischer 
Wäsche kann zu attraktiven Preisen gedeckt werden. 

Der vorliegende Branchenfokus untersucht insgesamt 10 Wa-
rengruppen des Marktes für Wäsche sowohl retroperspektiv 
von 2006 bis 2016 als auch in der Prognose bis 2021. Dabei 
wird auch die Vertriebsebene im Detail beleuchtet.

*Compound Annual Growth Rate –  

durchschnittliches jährliches Wachstum
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4.536

2016

5.143

2012 2013 2014 2015

Wäsche – Marktvolumen 2006 bis 2016 in Mio. Euro

Quelle: IFH Köln, 2017

CAGR* 2006 – 2016: 1,3 %

WÄSCHEFILIALISTEN UND  
MONOLABELS ZEIGEN  
EINE UNGEBROCHENE  
EXPANSIONSLUST. HINZU  
KOMMEN DIE ANGEBOTE  
IM INTERNET, DIE WEITER  
ZUNEHMEN WERDEN.
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3	 Umfeld Fashionmarkt – Marktanteile Wäsche
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SIE INTERESSIEREN SICH AUCH 
FÜR ANDERE KONSUMGÜTERBRANCHEN? 

60 Märkte mit insgesamt rund 500 Warengruppen  
stehen im regelmäßigen „Branchenfokus“ der IFH RETAIL 
CONSULTANTS GmbH und der BBE Handelsberatung GmbH.

Im Bereich Fashion & Accessoires bieten wir Ihnen  
außerdem noch folgende aktuelle Publikationen an: 
›	 Branchenreport Onlinehandel
›	 Branchenfokus Schuhe
›	 Branchenfokus Baby- und Kinderausstattung
›	 Branchenfokus Lederwaren & Accessoires
›	 Branchenfokus Damen- und Herrenbekleidung
›	 Customer Journey im Fashion-Handel

FÜR RÜCKFRAGEN STEHEN WIR  
IHNEN GERNE ZUR VERFÜGUNG: 

IFH RETAIL CONSULTANTS GmbH
Frau Vesta Grell
Dürener Straße 401b  |  D-50858 Köln

Telefon	 +49 (0)221 943 607 - 68 
Telefax	 +49 (0)221 943 607 - 64 
E-Mail	 v.grell@ifhkoeln.de

Die Studienkooperation von IFH Köln und BBE Handelsberatung – Fundiertes 
Branchenwissen für den Handel! Wir bringen Branchen-Know-how, Praxis- 
wissen und langjährige Erfahrung ein. Unsere Kunden erhalten bessere Zahlen 
zur Absicherung ihrer Managemententscheidungen.

Ein Unternehmen des IFH – Institut für HandelsforschungTi
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handelsanalyse.de 
Online-Zugriff auf 60 Märkte / 500 Warengruppen

KOOPERATIONSPARTNER
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